




































































Bezirkskommando der Schiitzen der Stadt Salzburg
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dargebracht. In spiterer Zeitfolge erhielt die Priesterschaft die
“Gotterspeisen”.

SchlieSlich zerschlug man das fiir die Gottheit bestimmte
Tafelgeschirr - aus Einsparungsgriinden - nicht mehr und
begniigte sich mit einem “symbolischen Zerschlagen” durch
das Anstofien und Zuprosten.

Fiir das Zuprosten gelten folgenden Regeln:

a.) In der gehobenen Gesellschaft prostet man sich nur mit
Wein und Sekt zu.

b.) Die Sitte mit Bier anzustoflen, stammt von den Bayern und
fand iiber den Tourismus eine weltweite Verbreitung und
Verallgemeinerung.

Da Bier nicht zu den “edlen” Getranken gezahlt wird, ist das
Anstofien damit auch nicht “salonfdhig”.

c.) Mit Kaffee, Cola, Limonaden, Wasser oder Schnaps wird
rundsitzlich nicht angestofien, weil diese Getrinke nie zu
den “opferwiirdigen, edlen Getranken” gehorten.

Zum Anstoflen oder Zuprosten ist folgende “Ordnung” zu
beachten; es prosten zu:

d.) Ranghohere den Rangniederen
e.) Altere den Jiingeren
f.) Der Herr der Dame

g.) Man stoft nur mit den nichsten Tischnachbarn an; nach
der strengen Etikette sogar nur mit den beiden Tischnach-
baren und mit den unmittelbar Gegeniibersitzenden an.

12.) Sitzregeln

Bei festlichen Empfangen und in Restaurants gehobener Klasse
hat man folgende Sitzregeln zu beachten:

a.) Man darf lediglich die Hande - etwa 15 Zentimeter - auf
den Tisch auflegen.

b.) Ein Auflegen oder Aufstiitzen der Arme auf die Tischplatte
ist keinesfalls angebracht.

c.) Am Tisch diirfen keine Toilettkorrekturen vorgenommen
werden.

d.) Es schickt sich nicht, mit iiberschlagenen Fiifien zu sitzen.
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e.) Eine Unterhaltung erfolgt nur mit den beiden Nebensitzen-
den und mit den Personen, die uns unmittelbar gegeniiber
sitzen.

13.) Schminke und Farben
Beachtet bitte: :

a.) Die “natiirliche” Marketenderin, in der sauberen Tracht, ist
zugleich die schonste.

b.) Gesichtsschmieragen sind bei Marketenderinnen streng
verpont: Marketenderinnen sind keine Modezierpuppen !
Sichtbare Schminke, Lidschatten, iibertriebene Lippenstifte
und kiinstliche Augenlider haben bei einer Marketenderin
nichts zu suchen.

c.) Nach der Uberlieferung gibt es bei einer Marketenderin
keine lackierten Fingernigel. Blutrote “Tigerkrallen” sind
ein Greuel.

d.) Die Marketenderin soll durch ihre Schlichtheit angenehm
auffallen !

Die Beherrschun.g der Umgangsformen fithrt automatisch zu
einem sicheren Auftreten und stirkt das Selbstbewufitsein.
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7) MERKBLATT
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2)

3.)
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6.
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9.

fiir Marketenderinnen

Der Dienst der Marketenderinnen ist ein reprasentativer “Ehren-
dienst”.

Die Marketenderinnen sind zu allen Vereinszusammenkiinften und
Ausriickungen mit eingeladen.

Marketenderinnen sind “aktive Mitglieder” und daher auch
“stimmberechtigt”.

Mit einer Verheiratung scheiden Marketenderinnen aus dem Eh-
rendienst aus.

Zu allen offiziellen Ausriickungen tragen die Marketenderinnen
ihre Tracht.

Schmuck ist auf ein Mindestmaf und auf reinen Trachtenschmuck
zu beschranken. Kosmetische “Kriegsbemalungen” sind uner-
wiinscht.

Bei Formationsausriickungen, Festziigen usw. gehen die Marke-
tenderinnen im ersten Glied:

a.) Das Schnapsfaff hangt auf der linken Schulter

b.) Uber dem linken Arm ist ein weifles, langgefaltetes Ser-
viertuch gehangt.

c.) In der linken Hand halten die Marketenderinnen zwei
Schnapsstamperl.

d.) Die rechte Hand ist frei und kann bei Aumaérschen auf die
rechte Hiifte gestiitzt werden.

Ein formationsgebundenes Anmarschieren geschieht mit dem lin-
ken Fufi.

Bis zur “Vergatterung” der Schiitzen haben die Marketenderinnen
die Moglichkeit den Zuschauern Schnaps anzubieten.

10.) Das Schnapsgeld verwenden die Marketenderinnen zum Schnaps-

ankauf.
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11.) Uberschiisse aus dem Schnapsgeld sind an den Kassier abzuliefern
und kommen in die Vereinskasse,

12.) Wird einer Person zur “Reverenz” geschossen, dann bieten die
Marketenderinnen dem Geehrten nach der Schufifolge einen
Schnaps an und treten wieder in dje Schiitzenreihe zuriick,

13.) Ubernehmen die Marketenderinnen bei Ehrengésten das Tisch-

service, dann sind die in dieser Broschiire angegebenen “Servier-
regeln” zu beachten.

14.) Marketenderinnen haben sich mit den einschligigen Kompanie-
kommandos vertraut zu machen.

15.) Marketenderinnen der Prangerstutzen—Schﬁtzen-KompaJﬁen sol-
len wihrend der Schufeinsatze ebenfalls den vorgeschriebenen
Gehérschutz verwenden.

16.) Der fiir die Mitglieder des Vereines abgeschlossene Versicherun gs-
schutz bezieht die Marketenderinnen mit ein.

17.) Es wire zweckmifig, wenn die Marketenderinnen einen “Erste-
Hilfe-Kurs” besuchen wiirden.

18.) Auf korrekte Umgangsformen in der Offentlichkeijt wird grofiter
Wert gelegt.
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